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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

: zrdnia21tsi§rpnia 1996 r.

Zmieniajace rozpdrzadzenie w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w programach radiofonii i telewizji.

Na podstawie art. 16 ust. 4 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 1. Nr 7,
poz. 34 orazz 1995 r. Nr 66, poz. 335i Nr 142, poz. 701)
zarzadza sie, co nastepuje:

“ § 1. W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 20 maja 1993 r. w sprawie zasad dzia-
talnosci reklamowej w programach radiofonii i telewi-
zji {Dz. U. Nr 44, poz. 204) wprowadza sie nastgpujace
zmiany:

1) w 8 6 w ust. 2:

a) w pkt 1 skreéla sie wyrazy ,,i przerywnikéw nada-
wanych w ramach bloku reklamowego”,

b) pkt 2 otrzymuje brzmienie:

»2) informacji o wtasnych audycjach nadawcy (za-
powiedzi programowe) oraz informagji

o0 swiadczonych ustugach przez nadawce, pole-

gajgcych na rozpowszechnianiu reklam w da-
nym programie radiowym lub telewizyjnym,”

c) pkt 4 otrzymuje brzmienie:
»4) czasu prezentacji towardéw i ustug wykorzy-
stanych w audyciji,”;
2) w § 8 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Nadawca programu telewizyjnego moze prze-
rwaé audycje w celu nadania reklamy nie wcze-
sniej niz po uptywie 20 minut od rozpoczecia
audycji lub od zakonczenia poprzedniej prze-

rwy w tej audycji, z tym ze filmy fabularne .

w okresie pierwszych 45 minut moga by¢ prze-
rwane jednokrotnie w dowolnym czasie. Seria-

le, audycje rozrywkowe i filmy dokumentalne
moga byé przerwane w dowolnym czasie, przy
czym odstep miedzy kolejnymi przerwami po-
winien wynosi¢ co najmniej 20 minut.”;

3) w § 10 dotychczasowa tresc oznacza sig jako ust. 1
i dodaje sie ust. 2 w brzmieniu:

,2. Zakazana jest reklama oddziatywajaca w spo-
s6b ukryty na podswiadomo$é.”;

4)w § 12

a) dodaje sie nowy ust. 2 w brzmieniu:

2. Ewidencja nadanych reklam obejmuje naste-
pujace dane:

1} nazwe reklamowanego produktu lub ustu-
gi,

2) nazwe reklamodawcy,

3) date emis;ji,

4) godzine emisji i czas trwania rekiamy,

5) czas trwania bloku reklamowego,

6) taczny czas trwania reklam w godzinie ze-
garowej,

7) dzienny czas nadawania programu i re-
klam.”,

b) dotychczasowy ust. 2 oznacza sig jako ust. 3.

§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14
dni od dnia ogtoszenia.
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